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ArtDéco

“L’Atlantique” & di Cassandre,
pseudonimo di Adolphe Mouron

Gompagnia naval

Cunard & la pits prestigiosa
compagnia crocieristica bri-
tannica, fondata nel 1838

1 sogno della traversata oceanica e

i transatlatici da sogno. Ruota in-
torno a questi due poli la mostra
“Manifesti navali. Transatlantici at-
traverso gli oceani” che comprende
una selezione dei manifesti pubbli-
citari provenienti dalla collezione di
Gabrielle Cadringher. Si apre mer-
coledi prossimo al Galata Museo del
mare, dov'e ospitata al primo piano,
nella cosiddetta saletta dell’arte. Vi-
sitandola, fino al 23 gennaio 2011,
si potra scoprire la storia delle com-
pagnie marittime e dei lo-

GALATA ) Mercoledi prossimo al Museo del mare s'inaugura la mostra dei manifesti pubblicitari raccolti dalla collezionista Gabrielle Cadringher
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satlantici sono stati 'unico mezzo
per viaggiare da un continente al-
Paltro: «The only way to cross!» co-
me scrive 1o storico John Graham
Maxwell. Milioni di passeggeri si so-
no serviti delle rotte transatlantiche,
dai milionari che alloggiavano nelle
suite dagli arredi da favola sino agli
emigranti in cerca di un futuro mi-
gliore, ammassati in terza classe.
Ma vi erano anche i funzionari colo-
niali, i militari, i commercianti, i tu-
risti, folle di persone hanno viaggia-

to su queste navi, le piu

ro transatlantici, attraver- . . grandi macchine da tra-
so una trentina di mani- i Testimoni sporto che 'uomo abbia
festi pubblicitari di  diarte, cultura | mai costruito.

Gabrielle Cadringher. La e industria Infine storia industria-
collezionista ¢ anche au- le, perché i transatlantici
trice dell’omonimo volu- Le rotte costituivano le “vetrine”
me “Manifesti navali” edi- sulloceano dei loro rispettivi paesi,
to da Jaca Book Edizioni, . mettendone in opera tut-
e presentato al pubblico Atlantico | te Te capacita tecnologi-
lo scorso anno. che. Gli interni dal canto

I manifesto marittimo

ricostruisce un storia,
che ¢ artistica e culturale, umana e
industriale insieme. Artistica perché
naturalmente vi ¢ un’evoluzione del
design. I'immagine della nave che
fa la sua comparsa nel XIX secolo
accompagnata da informazioni sul-
le rotte servite, assumera un'impor-
tanza crescente dal punto vista gra-
fico e visivo nei manifesti Art Nou-
veau. Nella successiva grande epoca
Art Déco, maestri come Cassandre
firmano opere - come per il Nor-
mandie o ’Atlantique - che riman-
gono nell'immaginario. Infine, nel
dopoguerra e sino alla fine delle rot-
te transatlantiche, il manifesto si
adatta nuovamente al gusto del mo-
mento, quello dell’arte moderna.

E una storia culturale e umana
perché, per pit di un secolo, i tran-

loro, riflettevano i pit re-
centi progressi, sia arti-
stici che tecnici: si pensi ad esempio
al Normandie, i cui arredi erano
opera dei migliori artisti dell’epoca.

Un intero secolo di avventure ma-
rittime e sociali e rievocato attra-
verso le storie artistiche, culturali,
umane e industriali. Il Titanic, il
Conte di Savoia, I'ITmperator, 'Elisa-
bethville, il Majestic, il Normandie,
PAtlantique, il Queen Mary, il Nieuw
Amsterdam: sono qui rappresenta-
te tutte le navi mitiche che hanno
fatto parte della storia straordinaria
- a tratti incredibile - delle compa-
gnie marittime e di tutte le persone
che hanno solcato i mari in cerca di
nuova vita o di lussuosa avventura.
Questi manifesti destinati a far so-
gnare il pubblico di allora fanno so-
gnare ancora oggi.
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I Normandie & raffigurato maestoso e imponente in un manifesto Art Déco realizzato da Cassandre
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